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Informacja prasowa

Rebranding Grupy SARE efektem finalizacji strategii rozwoju
w kierunku kompleksowego digitalu

Digitree Group, do niedawna Grupa SARE to Grupa Kapitatowa, wspierajgca klientéw w zakresie marketingu
internetowego, ktdra dzis generuje 50 proc. przychoddéw z czesci e-commercowej, a jeszcze do niedawna
wiekszos¢ jej przychodow pochodzita z e-mail marketingu. Efektem rozwoju jest zmiana strategii obstugi klienta
w kierunku petnej kompleksowosci digitalowej. Grupa wprowadza klienta w e-commerce, tworzy strategie
komunikacji, precyzyjnego dotarcia do grup odbiorcéw dzieki danym behawioralnym, zwieksza efektywnos¢
kampanii i jako$¢ generowanych leaddw, a takze buduje lojalno$¢ z klientami, czego efektem jest zwiekszanie
sprzedazy i przychodoéw klientéw.

Prawdziwy rebranding obejmuje cztery warstwy: wizualng, dotyczacg zmiany logotypu oraz identyfikacji
wizualnej, werbalng czyli sposéb w jaki moéowimy o marce, warstwe produktow/ustug oraz rdzenia
emocjonalnego, obejmujgcego skojarzenia pojawiajgce sie u odbiorcy styszgc nazwe danego brandu.

Digitree Group (do niedawna SARE) zrealizowata catosciowy rebranding, a impulsem do zmian byty produkty
i ustugi czyli rozszerzenie kompetencji gtéwnie w obszarze e-commerce. Przez lata, spotki SARE i INIS tworzyty
kierunki rozwoju e-mail marketingu w Polsce i tym samym byly utoisamiane wyfacznie z tym kanatem
komunikacji. Natomiast, dzi$ realia sg zupetnie inne.

- Dzis INIS generuje 60 proc. swoich przychodow efektywnie dostarczajgc takze szereg innych rozwigzarn
reklamowych i produkty niezwigzane z e-mail marketingiem. Dla mnie osobiscie rebranding Grupy SARE jest
odpowiedzig na zmieniajgce sie potrzeby rynku oraz naszych klientéw, ale przede wszystkim pokazanie, Ze
Digitree Group tworzq spotki i projekty budujgce komplementarny ekosystem sprzedazowo-marketingowy dla
wszystkich, chcgcych realizowac skuteczne kampanie w Internecie. — komentuje Roman Grygierek, CEO INIS.

Zmiana nazwy stanowi podpisanie sie pod realizacjg strategii rozwoju Grupy. Dzi$ Grupa jest mocna we
wdrazaniu platform e-commerce jak Magento2, czy wdrazaniu dla klientow marketing automation, ktéry ratuje
porzucone koszyki, w budowaniu rozwigzan technologicznych wspierajgcych e-commerce, jak réwniez wideo,
ktore stanowi atrakcyjny rozwdj marketingu internetowego.

- W 2020 roku stawiamy na rozwdj ustugi Google Shopping, czyli analityki wspierajqcej sprzedaz w postaci
rekomendacji odpowiednich feedow produktowych w Google, poprzez narzedzia, ktére posiadamy wewngtrz
Grupy. Drugim rozwigzaniem jest Revhunter, ktory analizuje ruch na stronach internetowych i pozwala docierac
do anonimowych uzytkownikdéw, by nastepnie realizowac do nich kampanie e-mail i display. To takze rozwdéj
marketing automation, ktory pozwala integrowac rézne systemy, by skutecznie dostarczac efekty kampanii.
Ponadto, to wprowadzenie nowych wdroZeri e-commerce, juz nie tylko najwiekszych w Europie jakim jest
Magento2, ale takze Prestashop, ktdra jest stosowania u klientow o mniejszych potrzebach, ale jest szybko
wdrazalna i optymalna jezeli chodzi o obstuge e-commercowq. — komentuje Dariusz Piekarski, CEO Digitree
Group.

Digitree Group (digitree.pl) wyrdznia sie na rynku kompleksowg obstugg w zakresie narzedzi oraz danych, ktére
sg zintegrowane wewnatrz Grupy oraz wspoétpracy z klientem prowadzong przez jednego specjaliste. Klient ma
zatem komfort wspotpracy z jedng osobg i przede wszystkim poczucie bezpieczenstwa, poniewaz caty proces
marketingowy i sprzedazowy, a przede wszystkim odpowiedzialno$¢ za jakos$¢ wygenerowanych leaddw,
sprzedazy i innych efektow dziatan marketingowych, realizowana jest w jednym miejscu.
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- Istotqg jest takze zmiana podejscia do obstugi klienta. Najwazniejsze jest wstuchanie sie w jego potrzeby
i znalezienie najlepszych rozwiqzan i narzedzi realizujgcych jego cele wsréd zasobow Digitree Group, ale takze
rynku MarTech. Tutaj nie ma jednej uniwersalnej recepty na sukces, do kazdego klienta trzeba podejs¢
indywidualnie, poznac jego mocne i stabe strony. Oprocz narzedzi, z pomocq przychodzq nam dane, dzieki ktorym
potrafimy dociera¢ do nietypowych grup docelowych, realizujgc dziatania marketingowe dla branzy agro,
budowlanej, elektrycznej czy retail. Wszystkie dziatania prowadzone na naszym rodzimym rynku, ze skutecznosciq
mozemy realizowac takze na rynkach europejskich, wiec naszym celem jest takze wprowadzanie klientéw na rynki
zagraniczne —komentuje Krzysztof Binkowski, CEO agencji JU:

Digitree Group to takze ludzie, ktorzy buduja zespot blisko 300 specjalistow pracujacych na sukces Grupy. Maja
szanse rozwoju zawodowego od specjalisty do eksperta zarébwno w obszarze programowania, marketingu
internetowego czy prowadzenia projektdw i rozwoju produktow. To takze zmiana zarzadzania projektami
poprzez wprowadzenie inkubatora, ktéry angazuje developeréw, product owneréw oraz wszystkich tych, ktérzy
sg zainteresowani rozwojem Grupy.

Zmiana nazwy Grupy Kapitatowej nie wptynefa na nazwy pozostatych spdtek wchodzacych w jej sktad: INIS —
dostawcy efektywnych medidw reklamowych, JU: - agencja kreatywno-interaktywna, Salelifter - monetyzujaca
i walidujgca bazy danych oraz odpowiedzialna za generowanie leadéw sprzedazowych, VideoTarget - sie
reklamy wideo, Cashback services - serwis cashbackowy, Adepto, odpowiadajgca za generowanie leadéw dla
branzy finansowej, Sales Intelligence, oferujgca ustugi marketingowe dla branzy e-commerce, a takze Fast White
Cat, zajmujaca sie wdrozeniami sklepéw internetowych na platformie Magento. Niezmienne pozostang rowniez
nazwy brandéw funkcjonujgcych w Grupie, takich jak SAREsystem czy SAREhub, zapewniajacych narzedzia do
komunikacji e-mail marketingowej i marketing automation.



