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Co to jest Eyetracking?

Eyetracking jest nowoczesng metoda
badania postrzegania przez ludzi
roznych obiektow znajdujacych sie
przed nimi (opakowan produktow czy
elementow graficznych wyswietlanych
na ekranie komputera).

Metoda ta polega na sledzeniu ruchu
gatek ocznych za pomoca specjalnie
zaprojektowanej kamery. Dzieki te]
metodzie mozemy dowiedziec sie,
gdzie cztowiek patrzy, ktore elementy
sg przez niego dostrzegane, a ktore
pomijane.
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Sposoby analizy danych
| prezentacji wynikow

Wiekszosc¢ danych eyetrackingowych analizuje sie w kontekscie wykonywania konkretnych zadan (czytanie, szukanie
informacji). Interpretacji dokonuje sie na podstawie zarejestrowanych:

e Czasu skupienia wzroku na danym elemencie obrazu,

e przeniesienia wzroku z jednego punktu skupienia na drugi,

e Czasu przebywania w danym rejonie zainteresowania liczonego od podjecia decyzji o przejsciu do tego obszaru,
e Sredniego oraz catkowitego czasu poswieconego na ogladanie poszczegolnych czesci badanego obiektu,

e ilosci rewizvyt,

e powrotow do konkretnego elementu (logo firmy, hasta reklamowego, produktu badanego),

e poszczegolnych elementow obrazu w zaleznosci od rodzaju badanego materiatu®.

* Zrédto: Barbara Wasikowska Uniwersytet Szczeciriski EYE TRACKING W BADANIACH MARKETINGOWYCH 04
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Sposoby analizy danych
| prezentacji wynikow

Przeanalizowane dane, uzyskane podczas badania
eyetrackingowego, przedstawia sie w postaci:

sciezek skanowania mapa cieplna

wskazujg one kolejnosc postrzegania przedstawia sumaryczne wyniki skupienia
poszczegolnych obszarow. Dodatkowo, uwagi dla danej grupy respondentow.

Sciezki skanowania pozwalaja Pozwala okreslic, ktore elementy ogladanego
zidentyfikowacC elementy odwracajgce obrazu przykuwaty uwage w najwiekszym
uwage od gtownej tresci przekazu. stopniu oraz te, ktore badani pomijali*.

* Zrédto: Barbara Wasikowska Uniwersytet Szczeciriski EYE TRACKING W BADANIACH MARKETINGOWYCH 05
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Cel badania

| metodologia

Cel badania: stworzenie rekomendacji O O B
dla efektywnego e-mail marketingu

Pa

©

<

Rodzaj badania: Badanie
eyetrackingowe

A
A
Narzedzia badawcze: \ /

1. Eye tracker stacjonarny Tobii X3-120

2. FaceReading M

Badany materiat: archiwalne kreacje

mailingowe firmy SARE, materiaty

stworzone na potrzeby szkoleniowe @ :
Data badania: 7/ listopada 2018 . E ] g

Miejsce badania: Targi e-handlu
w Warszawie
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Informacje o badaniu

Grupa docelowa: kobiety i mezczyzni, uczestnicy Targow e-handlu
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Pomiar biometryczny z eyetrackingiem
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/atozenia
dotyczace badania

77% uzytkownikow chetnie subskrypcje
newsletery!* - taki wniosek mozemy
wyciggnac z XV Ogolnopolskiego
Badania Poczty Elektronicznej.

E-mail marketing pozostaje jedna

z wazniejszych form reklamy w sieci!

Konstrukcja wiadomosci, zaraz po
temacie i preheaderze, jest kluczowym
czynnikiem decydujacym o odbiorze
zawartych w niej tresci.

Odpowiedni dobor elementow i formy
prezentacji tresci w znaczacy sposob
moze wptynac na percepcje informagji

| efektywnosc przekazu.

* Zrédto: SARE (www.sare.pl/raport) 08
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Sprzet badawczy

Tobii Pro X3-120

Tobii Pro X3-120 jest jednym z najwezszych

eyetrackerow na rynku — ma tylko 20 mm wysokosci

i 177mm grubosci. Dzieki tak matym wymiarom, jest niemal
niewidoczny na matrycy laptopa czy monitora.

e pbezinwazyjny pomiar ruchu gatek ocznych

e badanie w naturalnym srodowisku

e swobode ruchu, przy jednoczesnej doktadnosci i wysokie
precyzji (dzieki zaawansowanym algorytmom sledzenia wzroku)
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System badawczy

Affectiva
FaceReading (FR)

ENGRAGEMENT

System rozpoznawania Mozliwosc

twarzy, pozwalajacy na okreslenia

okreslenie emocji: charakterystyk:

® /t0SC e Wiek

e Obrzydzenie e PteC . e
e Strach ® Przynaleznos¢ e
o Radodd etniczna

® Smutek

® /askoczenie DISGL

® /aangazowanie
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Porownanie kreac]

Juz na pierwszy rzut oka, mozemy zaobserwowac
podobienstwa i roznice w postrzeganiu strony
lewej i prawe].

Pole tekstowe z pomaranczowym wypetnieniem

W najwiekszym stopniu przyciggato wzrok respondentow.

Jesli chodzi o zdjecia, to bardziej widoczne okazaty sie
w przypadku wariantu 1, prawdopodobnie dlatego,

ze znajduja sie po lewej stronie (tendencja ogladania
obszaru od lewej do prawej).

Logo oraz informacje tekstowe w wiekszym stopniu
zauwazane byty w przypadku wariantu 2, co swiadczy
O przewadze tej kreacji newslettera.

Informacje kontaktowe (poza kilkoma fiksacjami) byty
pomijane w obu wariantach, co moze swiadczycC
o ztej lokalizacji, kolorystyce lub ekspozycji.
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Rekomendacje

Jak stworzy¢ dobry newsletter?

Tworzac newsletter, pamietaj o kilku wskazowkach:

1. Daj sie poznad! — Decydujac sie na wysytke
cyklicznego newslettera pamietaj o tym, zeby
zaprojektowac staty szablon. Uzytkownicy szybko
,ucza sie” marki i nie lubig czestych zmian na tym
polu.

2. Po lewej stronie umieszczaj to, co ma zwrocié
uwage uzytkownika — jesli chcesz, zeby odbiorca
czytajac Twojego maila zwrocit swoja uwage na
tresc, umiesc jg po lewej stronie. Jesli z kolei
uwazasz, ze najwazniejszym elementem Twojej
wiadomosci jest grafika, tresC pozostaw po stronie

prawej. Zapamietaj, ze wsrod uzytkownikow istnieje

tendencja do ogladania obszaru od lewej do
prawej strony.

3. Postaw na kontrast — chcesz zakomunikowac
cos waznego? A moze po prostu chciatbys, zeby
Twoje CTA nie zgubito sie w gaszczu informacji
zawartych w newsletterze? Rozwigzanie jest proste
— pole tekstowe postaw w wyraznym kontrascie do
tresci. Najlepiej sprawdza sie kolor pomaranczowy,
zielony, czerwony, zotty lub niebieskil

4. Ustal priorytety — zastanow sie, co jest dla
Ciebie wazne. Tak kreuj newsletter, zeby
najwazniejsze informacje znajdowaty sie po
odpowiedniej stronie i na wtasciwym,
kontrastujacym tle. Chcesz, zeby uzytkownicy
zwrocili uwage na kontakt do Twojej firmy? Rozwaz

umieszczenie go w sekcji innej niz stopka, dodaj tto,

a grafike zamiesc po prawej stronie — nie pozwal,
zeby odbiorce ,rozproszyty” inne elementy kreacji!

SARE system

way to sell

WysSwietl ten e-mail w przegladarce Mewsletter #12

NEWSLETTER

To, co jeszcze ,wczoraj" bylo hitem internetu i szczytem
mozliwosci, ,dzi$" juz nie wystarcza, aby przykuc¢ uwage
odbiorcow. Poznaj najgoretsze zagadnienia.

Jakie sq prognozy dla
Marketing Automation?

Firmy, ktore Kkorzystaja =z platform
marketingu automatycznego
odnotowuja minimum 10% wzrostu
zyskéw do 9 miesiecy od uruchomienia
systemu. Te pozytywne dane
potwierdzaja skutecznosc narzedzia.

Przewidywania i statystyki w
email marketingu

Czy wiesz dlaczego kampanie e-
mailowe nadal przynoszg firmom
najwieksze  zyski? Poniewaz w
przeciwienstwie do innych Kanatdw,
liczba uZytkownikéw poczty
elektronicznej stale rosnie.

Praktyczne wskazéwki dla tych, ktdrzy
zastanawiajg sie, czy warlo otworzy¢
sklep intemetowy. Ciekawe pomysly na
fo, jak jeszcze skuteczniej dziata¢ na
ynku  e-commerce, w  czasach
wszechobecnej mobilnosci.

SARE S.A
ul. Raciborska 35 A
44-200 Rybnik
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Porownanie kreac]

Na pierwszy rzut oka moze sie wydawac, ze wszystkie
newslettery eksplorowane sg podobnie, jednak mozna
zauwazycC klilka istotnych szczegotow, wptywajgcych na
jakosc przekazu.

T R T TS N —m—

W przypadku wariantu 1 widzimy duza ilosc fiksacji, oraz
dtugie spojrzenia. Uwaga skupia sie gtownie na gornej
czesci ale srodkowa i czesc dolnej rowniez przyciggnety
wzrok repsondentow.

Dla wariantu 2 sytuacja wyglada podobnie, jednak
widzimy, ze spojrzenia sa krotsze a wiekszosc obszaru
ogladana jest pobieznie (mato czerwonych miejsc).

W przypadku wariantu 3, respondenci catkowicie
pomijaja grafike u gory, ktora zajmuje znacza czesc strony.
Reszta informacji ekspolowana jest pobieznie, punktowo.

SAREN: HONEET @ ﬁ marketimgu® Cz. (1. SARE pl
Fratmeicy g ol -~ Toa em

*
i
o .
o cpmieany cioits L remtscy s [
E n

Najbardziej optymalng wersjg bytby wybor wariantu 1,
jednak skrocenie go do kluczowych informacji.

fo Jo - - g R L




Rekomendacje

Niech czytajg, czyli najwazniejsze
zasady tworzenia newsletterow!

Tworzac newsletter, pamietaj jeszcze
o kilku wskazowkach:

1. Stosuj podziat na maksymalnie dwie
kolumny — po to, zeby tresc nadal byta
czytelna. Dzieki temu uzytkownicy beda
potrafili sie skupic na kilku Twoich
informacjach.

2. Kreuj marke — stosuj konkretny szablon
a logo swojej firmy umiesc w sekcji u gory
(pod preheaderem). Dzieki temu klienci
odbierajagc Twojego mailia beda zawsze
kojarzyC go z konkretng — Twojg marka.
Taka identyfikacja wizualna wazna jest dla
budowania lojalnosci klientow!

3. Uzywaj wyraznych CTA — Twoje buttony
call to action projektuj w kolorach
kontrastujgcych do tta i tresci na nich sie
znajdujacych, ale spojnych z Twoim key
visual. Dzieki temu zostang one zauwazone
przez Twoich subskrybentow!

4. Unikaj bardzo dtugich kreacji — pamietaj,

ze uzytkownicy rzadko scrollujg w dot caty
newsletter. Staraj sie skracac go do kilku
informacji czy artykutow. Jesli musisz
przedstawiC wiecej tresci, u gory umieszczaj
te najwazniejsze!

5. Wystrzegaj sie rozlegtych grafik u gory
newslettera — otrzymujac tego typu
wiadomosci odbiorca automatycznie szuka
interesujacych go tresci. Z pewnoscia nie
czyta Twoich maili dla pieknych kreacji
graficznych na samej gorze ;)

SARE system
oy 10 il

Oszczedzaj na wydatkach i postaw na
Email Marketing!

Cc
k

grudzien 2018

NEWSLETTER

hcesz prowadzic skuteczne

amapanie mailingowe?

$wiateczna gorgczxa? Spokojniel

z I0 efaknywrry emall m

SARE system

way to sell
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Porownanie kreacji

SARE system
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Mozemy zauwazyc, ze jesli chodzi
0 przekaz informacji w mailingu,

zdecydowanie przewaza tu wariant 2

SAREhub

nbeprbe t0 e *

Wita] w Swiecie
marketing automation.

Mimo, ze grafiki oraz tekst powitalny u gory
zostaty pominiete, to poza tym praktycznie

caty obszar newslettera zostat w duzym
stopniu zauwazony.
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W porownaniu do wariantu 2, w ktorym £ n
najwieksza uwaga skupita sie centralnie
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Rekomendacje

Najwazniejsze zasady
komunikacji e-mail

Tworzac wiadomosci cykliczne typu
follow-up pamietaj o kilku
wskazowkach:

1. Mniej znaczy wiecej — wiemy, ze
wszystko, co dotyczy Twojej marki,
jest wazne. Probujac jednak rozpisac
kazda zalete Twojego produktu,
postaw na proste i krotkie
komunikaty. Nie stosuj scian tekstu.
Wypisz tylko najwazniejsze cechy
ustug, po wiecej zapros do
dedykowanego landing page albo
odpowiedniego miejsca na Twojej
stronie!

2. Komunikujac sie

z klientami pamietaj

o statym elemencie
graficznym — niech adresat
odbierajgc Twojego maila
kojarzy go z Toba. Grafika

| tekst powitalny powinny byc
jednak dodatkiem i nie
skupiac catej swojej uwagi
uzytkownika! Tylko wtedy
skoncentruje sie on na tym,
CO najwazniejsze — Twoim
contencie.

Eraps Laplishowa

Dziela autorskie

Zhiita sig koniec miesiaca, dlatego jak zerykle, prosingy Cig o vrupeinienie formularza
realizacy driel autorskich, kldry znajdriess w zatacznilou

Didedlij da mbs wypelniomay Tonmubkarg [UWAGAT farmular? maus wezednigg byd pobwiard2ony
prear Twojego preelobonego) maksymalnie do d-ego dnis nowego missigca

Jash rdarzyhy s lak, da w mijajgcym miesiatu nig byly wytworzons prace Iwiazans
Z realizacya dried da) mam rnac w od poswssdzi na fego maila ||

Piogdraswdameyl
HR Taam -}

SAREhr h“

Witaj w swiecie
zautomatyzowanej rekrutac)i!

Loesd 1

ey kmio besiowe SAHER: 2amar wygasne

Ches rapytad coy wdiale O She w peind skrmysist = funkcjonsinoso $ysiems SARERT

Xy NS NEErgdrie prIyipaesIyio TWidil praog | ueahwilo prooes Tarzgdoena splicasciami kandydaliow’
Jefpl choess poones oferls dopasovwang oo Tevech potroed o konecznee skontakiy 5 28 mng
g-mal. m deihackagSisane pl

Imlefon: =43 518 rB 333

Pozdeawiam sendeconie

Mara Ooerhecka

Busnass Devplopment Mamage:
SAHREREam
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Porownanie kreac]

Obie kreacje sg postrzegane podobnie, jednak
rozktad i dtugosc spojrzen sprawia, ze lepiej wypada
wariant 2.

W przypadku wariantu 2, uzytkownicy zauwazyli
wiecej informacji ( tgcznie z tymi na samym dole),
oraz wiecej czasu poswiecili na czytanie
kluczowych informaciji.

Zarowno w przypadku wariantu 1jak i 2, dobrym
rozwigzaniem okazata sie sama kompozycja,

w ktorej kobieta wskazuje palcem w strone informacji
kluczowych/haset. Dzieki temu uzytkownicy
automatycznie kierujg na nie wzrok.

SARE system

way to sell
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Analiza FaceReadingowa
— reakcje emocjonalne

f o KREDYT Kredyt na dowolny cel C e
Wysoki poziom: odfeka o %’g Wysoki poziom:

« Zaangazowania
« Radosci

® - Zaangazowania
. Zaskoczenia

o Stresu
Usmiechnieta
postac kobiety ® Zaskoczenie moze byc zwigzane
| mezczyzny budzi z informacjg o krétkim czasie
pozytywne otrzymania decyzji dotyczacej
emocje i angazuje kredytu.
repondentow.

Stres moze odnosic sie do
o _ samego stowa ,,kredyt", ktore
S ' prawdopodobnie kojarzone jest

*Przyktad reprezentatywny: . %
Rzeczywista roczna stopa oprocentowania [RRS0] wyliczona na dziern 14.09.2018 r. na reprezentatywnym przykladzie neg atywn e p rZzez res pondentOW.
wynosi B,83% dla nastepujacych zalozen: catkowita kwota kredytu [bez kredytowanych kosztow kredytu] 20 000 zt,
calkowita kwota do zaptaty 23 657,84 zi, oprocentowanie state 8,49 % w skali roku, catkowity koszt kredytu 3 657,84 zt,
48 miesigcznych rat rownych po 492,87 zt.
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B . - SARE”system
Porownanie kreacji

W przypadku tych trzech newsletterow, tak jak

w przypadku poprzedniego slajdu, mozemy zauwazyc,
ze duza ilosc tekstu nie jest preferowana przez
uzytkownikow.

edz sobie szczerze na pytanie: kiedy Twoja

Ludzisz sie. Ze jest inacze)? To odpowiedz sobie szczerze na pytanie: kiedy Twoja
la, gdy ja odwiedziles? &) strona internetowa Ci coé sprzedata, gdy ja odwiedzited?

W wariancie 1, widzimy duze skupienie uwagi na poczatku il T -

wiee warto, zeby byto ono wyczulone na takie

a4 . . . . . . 0z swojej stronie i a) je] SC nawi ia
tekstu oraz na logo, pozniej nieliczne fiksacje e o s
9 niemozliwe? W takim razie juz mozesz usunaé swoje www, bo nie wykorzystujesz w
pelni jego mozliwosc1. MozZesz tez czytaj dalej...
M M M M * M Ta nieprawdopodobnie brzmiaea funkcjonalnoéé to scoring. W uproszezeniu polega
na informacjach tekstowych obok i nad postacia (pominiet e e 1 et o
punkty. Punkty nadaje si¢ za wykonanie okreslone aktywnosdci.
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Skontaktuj sie z nami: kontakt@sarehub.com n u E m

Aby nie otrzymywad wieoej informacl od nas, uzvi tego linka

Wiadomosé wystana preez SARE Spoike Akoyjna 2 siedziba w Rybiky, 44-200 Rybnik, ul. Raciborska 353, wpisang do rejestru
preedsichiorodw prowadzonego przez Sad Rejonowy w Givicach, X Wydziat Gespodarczy Krsjowego Rejestru Sadowego pod numerem
KRS 0000360700, kapitat zakiadowy w wysokoSci: 220 155,10 2, wplacony w salosai, NIP 642-28-84-374, telefon: +42 32 42 10 180,
2dres serwisy: www.sare.ol
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Przyktrad analiz

AOI - Area of Interest

Wariant 3 -
rekomendowany
Najdtuzszy usredniony
czas fiksacji, dla wszystkich
3 zaznaczonych obszarow
oraz najdtuzszy czas
skupienia na przycisku
Wyprobuj konto DEMO”

v ilosciowe]

a Ty wiesz?
Jezeli ponizszy newsletter nie wyswistla sie poprawnie, uzyj tego in

edz sobie szczerze na pytanie: kiedy Twoja
przedaia gdyja_ odwiedzites? @

Tak, vzytkownicy [nternetu, czasem zabladza w sieci 1 mo, 12 Twoje www,

wiec warto, zeby bylo ono wyczulone na takie sytuacje.

Pomoz swojej stronie , stucha 1 czuc¢™ odbiorcow. Daj je) 1 JOSC nawiazania
relacyi z uzytkownikiem. Spraw, zeby zaspokajala jego potrzeby. Myshisz, ze to
niemozliwe? W takim razie juz mozesz usunac swoje Www, bo nie wykorzystujesz w
pelni jego mozliwosci. Mozesz tez czytaj dalej...

Ta nieprawdopodobnie brzmiaca funkcjonalnosc to scoring. W uproszczeniu polega
na tym, ze osobom, ktore odwiedzily Twoja strone internetowa. przydziela sie
punkty. Punkty nadaje sie za wykonanie okreslone) aktywnosci.

Jezeli ktoé na przykiad kilkukrotnie kliknal w oferte pierScionkéw w rozmiarze 12, z
diamentowym oczkiem, a do tego szukat czerwonego pudeleczka z aksamitu. ..

a jednak nie dokonal zakupu to jak myslisz, co si¢ stalo? Czy jest szansa to naprawic
1 naktomé uzytkownika do powrotu na strone e-sklepu?
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Aby nie atrzy & wigce] i

ji od nas, uzyj tego linka

Wiadomest wystana przez SARE Spdtke Akoyfa z siedziba w Rybniku, 44-200 Rybeik, ul. Raciborska 35a, wpisana do rejestry
przedsicbionedw prowadzonego przez Sad Rejonovly w Giiwicach, X Wydziat Gosp y Krajowego Rejestru 53 g0 pod numerem
KRS 0000388700, kapitat w scf 229 155,10 21 wpiscony w calosci, NIP 842-28-84-378, telefon: +48 32 42 10 18D,

adres serwisu: wwew.sare.ol
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0,26s

D) AOI 3
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0,11s
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Przyznates ju? punkty?
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Jezeli ponizszy e, uzyj tego linka

‘#e nie wszystkie osoby, ktére wehi
“Twoi potencjalni klienci...

Ludzisz sie, e jest inaczej? To odpowiedz sobie szczerze na pytanie: kiedy Twoja
strona internetowa Ci co$ sprzedata, gdy ja odwiedziles?

Nie myél o tym. 53 od tego narzedzia. ..
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Aby nie otrzymyywaé wiecej informacji od nas, uzyj tego finks

Wiadomost wystana przez SARE Spotke Akcylha z siedziba w Rybnikuy, 44-200 Rybnik, ul. Raciborska 35a, wpisana do rejestry
T : ; e

e prowadzonego przez Sad RE]unuuy‘nGlMica&l, X Wy jowego Reje! a1 pod numerem
KRS 0000368700, kapitat w Scf 229 155,10 zi. wplacony w calosci, NIP 542-23-24-378. telefon: +48 32 42 10 180,
zdres sanwicu: www.sarepl
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KRS 000356700, kapitat zakizdowy w wysokosci: 228 155,10 21, wpizcony w of
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Przyktad analizy ilosciowe
M

Ty' mEz"
Jezeli ponizszy newsletier ni sig

Kolejnos¢ zauwazania
konkretnego elementu
na podstawie Sciezek —— '

sprzedata gdy_]a odwiedzites? ©)

skanowania i czaséw do e il

Pomoz swojej stronie , shuchac 1 czuc™ odbiorcow. Daj 34
relacji z uzytkownikiem. Spraw. zeby zaspokajata jegofpotrzeby. Myslisz, ze to

p i e rWS Z ej fi kS a Cj i niem_o_z'].iwe'.’ V\tak_tm r1azie juz mozesz u_suna_tj: swojefaww, bo nie wyko;qsrujesz w

pelni jego mozliwosci. Mozesz tez czytaj dalej...

Ta nieprawdopodobnie brzmiaca funkcjonalnosc b scoring. W uproszezeniu polega
na tym, ze osobom, ktore odwiedzity Twoja strofle internetowa. przydziela sie
punkty. Punkty nadaje sie za wykonanie okreslfne) aktywnosc1.

Jezeli ktoé na przykiad kilkukrotnie kliknal yf oferte prerScionkéw w rozmiarze 12, z
diamentowym oczkiem, a do tego szukat czErwonego pudeteczka z aksamitu. .
a jednak nie dokonal zakupu to jak myslisf, co sie stalo? Czy jest szansa to naprawic

Wariant 3 -
rekomendowany |
Gtowna informacja Sp'::eédaiy.
newslettera zostata

zauwazona

w pierwszej kolejnosci,
nastepnie spojrzenia
Kierujg na logo

Skontaktuj sie z nami: kontakt@sarehub.com n u E m

Aby nie otrzymywad wiece] informacii od nas, iy Jego links
Wiadomast wystana przez SARE Spdtke Akcying z siedziba w R;rhmku 44-200 Rytn:l ul. Raciborska 35a, wpisana do rejestru
sicbiorcdw prowadzon) g0 pod numerem

hil nego przez Sad Rejonowy w Gliwicach, X sjowego Rejestru Sar
KRS DDO036E700, kapital zakiadowry w wysokosei: 229 155,10 21, wpiamﬂy w c:alnscl i 42-28-34-378, telefon: +483242 10 18D,

adres semwisu: Wy sare.ol

Przyznates ju? punkty?
Jezeli ponizszy nie wyswistla sie

Nie myél o tym. 53 od tego narzedzia. ..

Skontaktuj sie z nami: kontakt@sarehub.com n u E m

Aby nie otrzymywaé wiecej informacji od nas, uzyj tdao inks

Wiado n\oscwysianaprzezSARESpDithocy] 3 2 siedzil bquylmh 44-200 Rybnik, Jl. Raciborska 353, wpisang do m)EI:m
przedsighiorcdw prowadzonego przez Sad Rejonowy w Glivicach, X g0 Rejestru umerem

KRS 0000368700, kapitat zakisdowy wwysokosci: 229 155,10 21, wpis » i, HZ-ZE&GT’& telefon: +48 32 42 1EI 180,
adres serwisu: WIRW.
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SARE system

way to sell

scoring!

sie poprawnie, uzyj tego Iing

3 w Rybniku, 44-200 Rybnik, JI. Raciborska 353, wpisana do rejestru
Gliwicach, X Wydzial Gospodarczy Kijowego Rejestru Sadowego pod numersm
55,10 21, wplacony w calodci, NIP §42-28-84-378, telefon: +48 32 42 10 180,
adres serwisu: www.sare.pl
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Rekomendacje

Mailing reklamowy - sprzedawaj z gtowa

Tworzac mailingi reklamowe pamietaj o kilku wskazowkach:

1) Ponownie... mniej znaczy wiecej ;) — uzytkownicy nie lubig duzej
ilosci tesktu. Gdy widzg blok tresci automatycznie kierujg swoj wzrok
nizej. Jesli nie chcesz, zeby Twoi odbiorcy otwierali i czytali Twoje
wiadomosci, uzywaj ciekawych grafik i minimum tresci!

2) Wyrownaj do lewej! — Wymyslenie ciekawego hasta
reklamowego to jedno, jednak drugie, nie mniej wazne, to jego
umiejscowienie. Slogan umieszczaj po lewej stronie, a nie umknie on
Twoim odbiorcom. Chcesz przekazac cos jeszcze? Stosuj CTA

na kontrastujgcym tle albo w specjalnym dymku!

3) Buduj marke — chcesz, zeby Twoje logo byto zapamietane?
Koniecznie umieszczaj je nad tekstem i reklama! Oczywiscie
najlepiej, jesli umiescisz logo po lewej stronie. Jesli jednak Twoj
produkt ma inne logo od firmowego, nic nie stoi na przeszkodzie,

SARE system

way to sell

zebys umiescit je naprzeciwko siebie. Ustal jednak priorytety — wazniejsze
logo stawiaj zawsze po lewe]!

4) Zdecyduj, gdzie chcesz kierowac¢ — kazda reklama ma swoj cel, jesli Twoim
jest skierowanie na konkretny landing page lub artykut, pamietaj zeby
podlinkowac odpowiednie elementy kreacji. Nie zapomnij tez o odpowiednim
UTM, dzieki ktoremu przesledzisz wyniki kampanii w Google Analitycs! Jesli
wolisz jednak, zeby internauci kontaktowali sie z Twoim dziatem handlowym,
dane kontaktowe umiesc w mailingu w sekcji po lewej lub na gorze — nigdy

w stopce!

5) Pokaz ludzkg twarz :0) — internauci niemalze szukaja ludzkich twarzy, bo nasz
mozg fiksuje na nich swoja uwage. Pamietaj o tym! Tworzac kreacje z sylwetkami
ludzi wybieraj te, gdzie postac wskazuje na Twoje hasto reklamowe albo

CTA — obraz jest niejako drogowskazem dla wzroku, wykorzystaj to. Nie trac
uwagi uzytkownikow ,Kierujac” ich w przestrzen ;) Dodatkowo zwroc uwage na
to, ze usmiechnieci ludzie budza pozytywne emocje i angazuja odbiorcow.

27




DZIEKUJEMY

6>




